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Brändin rakentamista 
tutkimusmaailmassa!



Tiedejulkisuuden 
murros!

•  Julkisuudella yhä 
suurempi merkitys 
instituutiolle ja 
tutkijalle	



•  Tiede osana julkista 
keskustelua	



•  Medianäkyvyys, 
kärkevyys, 
kantaaottavuus	



•  Journalismin kriisi 
& klikki-journalismi	



•  Kuka puolustaa 
tieteellistä 
maailmankuvaa?	



h3p://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/34/
Star_Trek_cosplayers_in_Dragon_Con_Parade_2010.jpg	
  



Kohti tiedeviestinnän uutta aikakautta!

•  Lähe3äjä-­‐keskeisestä	
  
”informaaTon	
  
puutemallista”	
  ollaan	
  
siirtymässä	
  
vuoropuhelua	
  ja	
  
osallistamista	
  
korostavaan	
  dialogiin	
  

•  Käytännön	
  areenoita	
  
esim.	
  fokusryhmät,	
  
kokoukset,	
  
kansalaisraadit,	
  
Tedekahvilat,	
  
sosiaalinen	
  media	



h3p://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/7/72/
Vorrunde_des_DLR_Science_Slam_in_K%C3%B6ln_(8222640809).jpg	
  



Luottamus korkeaa 
mutta kosketus 
arkeen puuttuu?!

•  90% pitää yliopistoissa 
työskenteleviä tutkijoita 
luotettavina (Public 
Attitudes to Science 2014).	



•  72% ilmaisee korkeakouluja 
kohtaan suurta luottamusta 
(Tiedebarometri 2013)	



•  ”Liian vähän tiedettä 
koskevaa tietoa” (50%)	



•  ”Tutkijoiden pitäisi 
kuunnella enemmän, mitä 
tavalliset ihmiset 
sanovat” (69%)	



•  ”Tiede on liian eristäytynyt 
ja vailla riittävää kosketusta 
tavallisten ihmisten 
arkeen” (47%)	



h3ps://farm9.staTcflickr.com/
8448/7934952698_1b60a1e733_o.jpg	
  



Sosiaalisen median palvelut 
tutkimusviestintään








Tutkijoiden verkottuminen!



Uusi yhteisöllisyys!



Kepeää tiedeuutisointia ja jakamista!



Verkon tutkijabrändit  
!

Laaksonen,	
  S-­‐M.	
  &	
  Poutanen,	
  P.	
  (2014)	
  



Yhteenveto!
•  Eri viestinnän tasot vaikuttavat yhtäaikaisesti 

tiedeviestinnässä	



Informaation 
jakamista 

Olosuhteiden 
luomista 

Yhteis-
ymmärrystä 

Dialogia & 
neuvottelua 

(van	
  Ruler	
  2004)	
  



Informaation 
jakamista 

Olosuhteiden 
luomista 

Yhteis-
ymmärrystä 

Dialogia & 
neuvottelua 

Tiedotteet, 
tutkimustulokset, 

tiedeuutiset  	



Sosiaalinen media, 
tiedekahvilat 
tutkijoiden 

osallistuminen 
keskusteluun	



Tieteen agendojen 
ja toimintatapojen 

avaaminen, 
tiedenäyttelyt ja -

elämykset, 
tapahtumat	



Tutkimus- ja 
tiedeyhteisöt	



Yksisuuntaista	
  

Vuorovaikutteista	
  

Yksiselitteistä	
   Monitulkintaista	
  



Tieteestä ja tutkimuksesta 
viestiminen!



Mitä on popularisointi?!
•  Tieteen yleistajuistaminen	



– Kansalaisille, mutta myös	


– Muiden tieteenalojen edustajille	


– Asiantuntijayleisöille, päättäjille	



•  Tekstinlajin näkökulmasta diskurssin muutos, 
keskeisesti myös kohderyhmän muutos	



•  Muoto määrittyy vahvasti alustan kautta 	


•  Ajatus tieteen/tutkijan yhteiskunnallisesta 

vastuusta ja yliopiston kolmannesta tehtävästä	
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Hyvä tiedote!
•  Tiedote on organisaation virallinen viesti	


•  Noudattaa uutisen kolmiomallia	



•  Tiivistää kansantajuisella kielellä jonkin 
tutkimustuloksen, projektin/hankkeen alkamisen/
loppumisen, ajankohtaiseen keskusteluun liittyvän 
tutkimuksellisen näkökulman…	



•  Tarjoaa journalisteille raakamateriaalia 
uutisen tekoon, mutta myös lisätietoja, lähteitä ja 
haastatelavia	





Tiedote/uutinen! Tutkimusartikkeli!

Otsikko: 
kiinnostava 
tapailmaista 

sisällön pääkohta	



Ingressi: 
tiedotteen 
pääkohdat	



Teksti: 
täydentävää 

tietoa & 
yhteystiedot & 

lähteet	



Otsikko + 
abstrakti: 

Informatiivinen 
kuvaus sisällön 

pääkohdista	



Johdanto: 
ongelman 
asettelu & 
asemointi	



Teksti: 
tutkimuksen 

kuvaus & tulokset 
& johtopäätökset	



	





Yleisesti hyvästä tekstistä!
•  Pohdi mitä tavoittelet tekstillä	


•  Kirjoita vain välttämätön; lyhyt on kaunista	


•  Muista uutisen kolmiomalli: tärkeimmästä 

asiasta kohti taustoja	


•  Verkkotekstissä kannattaa lisäksi	



– hyödyntää linkityksiä sekä auttaa lukijaa 
väliotsikoilla, korostuksilla ja lyhyillä listoilla.	



– käyttää kuvia ja videoita upotuksina	



– Sisällyttää sosiaalisen median jakopainikkeet	



Laaksonen,	
  S-­‐M.	
  &	
  Poutanen,	
  P.	
  (2014)	
  



h3p://www.vapamedia.fi/	
  	
  



TEHTÄVÄ!



Tiedotetekstin ideointiharjoitus!
1.  Kirjoita ylös mahdollisia aiheita ilman kritiikkiä (5 min)	


2.  Valitse aiheista kaksi ja kehitä niitä eteenpäin; mieti 

lisäpointteja, lähteitä näkökulmia… (5 min)	


3.  Valitse kehittelemistäsi aiheista toinen ja kirjoita 

ensimmäinen ajatuksenvirtaversio tiedotteen tekstistä 
(10 min)	



4.  Lue tekstisi ja pohdi hetki:	


1.  Kohdeyleisöä 	



2.  Tavoitteita; mitä haluat sanoa?	



3.  Muotopuolta; millaista kieltä haluat käyttää	



4.  …ja vielä kerran kohdeyleisöä. (5 min)	



5.  Kirjoita teksti alusta uudestaan (kotitehtävä)	


Laaksonen,	
  S-­‐M.	
  &	
  Poutanen,	
  P.	
  (2014)	
  



Strateginen ote viestinnän 
suunnitteluun ja 

tekemiseen!



Sidosryhmät	
  
•  Miksi	
  ryhmä	
  
haluaa	
  olla	
  
vuorovaikutukses
sa	
  organisaaTon	
  
kanssa?	
  

•  Mitä	
  sisältöjä	
  
vuorovaikutukses
sa	
  vaihdetaan?	
  

•  Miten	
  
sidosryhmät	
  
tavoitetaan?	
  

h3p://upload.wikimedia.org/wikipedia/
commons/a/a8/

Staff_of_the_Pentagon_OGC.jpg	
  

h3p://upload.wikimedia.org/
wikipedia/commons/9/9a/

Eduskuntatalo_
(Finnish_Parliament_building).JPG	
  

h3p://upload.wikimedia.org/
wikipedia/commons/0/0d/

Reporter.jpg	
  

h3p://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/89/
Talvivaara_mielenosoitus_14_11_2012.jpg	
  



Keitä ryhmään 
kuuluu?	



Kuinka he 
näkevät meidän 
toiminnan?	



Mitä haasteita 
viestintään 
liittyy?	



Miksi ryhmä on 
tärkeää 
tavoittaa?	



Missä ja millä 
tavalla yhteyttä 
pidetään?	



Mitä sisältöjä 
jaetaan?	



Kuinka usein 
viestitään?	



Kuka on 
vastuussa?	



Toteutus	
  

Suunni3elu	
  



Mediaviestinnän perusteet


http://blogs.helsinki.fi/tiedeviestinta/!



Median tehtävä!
•  Edustaa ”pientä ihmistä”, pyrkii isojen 

kritiikkiin, selittää maailmaa	


•  Toimittajan näkökulmaa ei voi valita	


•  Uutiskriteerit tärkeitä, mutta usein media on 

yksien totuuksien ja intressien areena	



•  Mitä laajempaa joukkoa uutinen koskettaa, sitä 
merkittävämpi se on	





Tiedeuutisoinnin ABC!
1.  Mediaa viehättää ajankohtaisuus, uutuus, merkittävyys ja 

henkilöt	


à Tiede tarjoaa näitä kaikkia: uudet tutkimustulokset, kannanotot 

ajankohtaisiin keskusteluihin, kiinnostavat persoonat, 
yhteiskunnan kannalta merkittävät tutkimusaiheet / -hankkeet	



2.  Media arvostaa asiantuntijuutta ja auktoriteettia	


à Tutkimusviestinnässä voidaan tarjota tutkijoita asiantuntijoina ja 

kommentaattoreina	


3.  Julkisuus voi edistää tieteen kolmatta tehtävää ja lisää 

tutkimuksen näkyvyyttä, esim. rahoittajien näkökulmasta	


4.  Tutkimustulosten lisäksi on tärkeää viestiä tutkimuksen 

tekemisestä ja tieteen prosessista! Auttaa ymmärtämään 
tiedettä	





Proaktiivinen mediastrategia!
1.  Jatkuva valmius palvella mediaa	


2.  Ajantasaiset tiedot	


3.  Markkinahenkisyyden välttäminen	


4.  Tärkeät aiheet esiin oman toiminnan kautta	


5.  Aktiivinen ja henkilökohtainen yhteydenpito 

toimittajiin, myös uutisten tarjoaminen	



6.  Mediavastuuhenkilöiden nimeäminen, 
perehdyttäminen ja esillepano	





Työpaja!



KYK 



Sidosryhmäkartoitus!
1.  Mitkä ovat tärkeimmät sidosryhmät, joille 

viestiä? Esim. kiireellisyys, valta, vaikutukset? 
Kirjoittakaa sidosryhmien nimet pallojen 
sisälle (10 min)	



2.  Kuinka keskeisiä ne ovat KYK:n toiminnan 
jatkuvuuden kannalta? Merkitkää: 1= ei kovin 
merkittävä … 5 = kriittinen (5 min)	





Strategiset viestit!
1.  Jokainen ryhmä valitsee 1–2 tärkeintä 

sidosryhmää ja suunnittelee niille 
kohdennettua viestintää 
sisältöstrategiatyökalua käyttäen. (30 min)	





LintulahT	
  (2013):	
  h3p://mahlintulahT.net/mediablogi/	
  


